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2012: 

Exit Faroe Islands



Population
2010 - 2026



• Image og selvopfattelse

• Job muligheter

• Åbenhed og dynamikk

• Lokal kultur



PR -campaigns



Self-Navigating Cars

• A global issue – A Faroese solution 

• 80 % of travelers got to the same 10 % 

most popular destinations (McKinsey, 2024)

• Algorithms and SoMe are defining travel = 

bucket lists traveling and hotspots

• A move back to adventure, mindfulness and 

exploration





• 1,4 Bn DKK in turnover 

• 7,6% of the total export

• 600 + jobs

• 130.000 visitors

Turismen  i tal



”Tourism is like fire –
it can cook your meal
or it can burn down

your house”



CFM mynd





Facts and figures

• 8 times
• 62 projects
• 41 sites and 11 islands
• 39310 applications
• 687 foreign voulunteers
• 54 countries / 6 continents



Landbruk  og turisme

• Historisk konflikt om adgang til naturen

• Stort sats på Agrotourism

• Årlige “Accelerator” programmer med fokus 

på produktudvikling

• 24 % af landmænd har turismetilbud knyttet 

til deres landbrugsvirke

• 32% af landmænd overvejer at starte 

turismetjenester som supplement til 

landbrug.



HEIMABLÍDNI



LIVING ROOM 
CONCERTS



KNITTING CLUBS



Ny turismelov
• Turister kan færdes frit på “bygdestier” og andre udvalgte stier

• Kommuner skal lave locale turismeplaner som skal godkendes af 
regeringen 

• Organiseret, kommersiel turisme skal ske I samråd med bonden, 
som også kan kræve betaling for udvalgte service-ydelser. 

• Farlige eller sårbare områder kan beskyttes og der kan være krav 
om guide

• Ny turismeskat: Alle turister (mennesker bosat udenfor 
Færøerne) skal betale overnatningsskat på 20 kr. – max 200. 

• Cruise-gæster skal betale 65 kr. 

• Pengene kanaliseres over I en ny turismefond og pengene skal 
bruges til infrastruktur (fx stier), beskyttelse af natur m.v. 



HEIM

Strategy 2030 



Organisation
Citizens and 

society

Political / Economic Factors

Regulations and work frames

Partnerships and projects

Social factors

Information and involvement

Stewardship

Target groups and stakeholders

Strategy

Industry and 

partners
Guests



“The Faroe Islands is more 
than a destination 

- it is home ”







[If you can see this much puffin, 
you’re too close]

PLEASE VISIT RESPONSIBLY.



[If you can see this much 
puffin, you’re too close]

PLEASE VISIT RESPONSIBLY.
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