
✥ Mellom arv og ambisjonar 
nye måtar å skape attraktivitet i Midt-Gudbransdalen

Fjellkonferansen 
2026



• Midt-Gudbrandsdal

• Strategiplan 2024-2028

• Kommunikasjonsstrategi

• Marknadsføringskonsept

• Korleis ta dette ut og vidare?

Agenda



• Nord-Fron, Sør-Fron og Ringebu 

• Om lag 13 100 innbyggjarar (2025)​

• Regionsenter: Vinstra​

• Sterkt landbruk med stor produksjon av storfe og sau

• Reiseliv knytt til Kvitfjell og World Cup, Gålå og Peer Gynt, og friluftsliv​.

• Fleire nasjonalparkar og verna område.

• Kulturarv og tradisjonar

• Arrangement

• Hytteregion

Midt-Gudbrandsdal



• Fleire fritidsbustadar (9067) enn bustadar (6460).

• Ringebu kommune er landets 9. største fritidsbustadkommune.

• I snitt brukt 57 døgn i året.

• Kjøper 76% av forbruksvarane sine hjå oss.

• Samla sett: legg att 1,2-1,3 milliardar i regionen.

Hytteregion







• Innlandet er det fylket som har størst andel eldre og 18% av befolkninga 

er mellom 19-34 år.

• I Midt-Gudbrandsdalen 16,62% av befolkninga mellom 19-34 år.

Vi må gjere oss synlege for å vise at vi er relevante og attraktive 

alternativ for dei som vil heimatt eller ønskjer å bu meir ruralt!

Andel unge vaksne (19-34 
år)



Strategiplan 2024-2028
MGIPR





Kommunikasjonsstrategi:

   Med kven? Kva? Kor?  



Vår 
kommunikasjonsstrategi



Korleis få til dette i praksis?



Uttak av kommunikasjon: 

Marknadsføringskonsept

Definisjon:

Et kommunikasjonskonsept er den 

overordnede ideen eller fortellingen som 

binder all kommunikasjon sammen – 

uansett kanal, format eller målgruppe.

Formål:

Det brukes som et strategisk rammeverk 

for å sikre at alt innhold formidler samme 

kjernebudskap og bygger en tydelig, 

gjenkjennelig identitet.



Våre tankar med dette 
konseptet

• Løfte fram folka, ikkje berre naturen.

• Gje eit realistisk bilete av bygda - ikkje romantisere.

• Vise fram kva vi har, ikkje kva vi ikkje har.



Kort veg til ...
beslutningar

karrieremoglegheiter

stillheit



Kort veg til ...
svigermor

familiekaos

fjoslukt 





En  smak av Gudbrandsdalen







Andre tiltak 

• Støttar opp om kompetansebyggande arrangement:               

Summit Kvitfjell, Gudbrandsdalskonferansen, Landbrukskonferanse, 

Bondens Nettverk, Humankapitalens dag, Kåja Camp, 

Skåbukonferansa.

• Studietur i eigen region for lokalt næringsliv, politikere og 

verkemiddelapparat.



✥ Mellom arv og ambisjonar 

“Vi treng ikkje å selge draumar, 
vi lever ganske godt på 

verkelegheita”.



Film: Voice over - markedsføringskonsept



✥ 
Takk for oss!
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